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CHAMPAGNE BARONS DE ROTHSCHILD

IIs sont 5 branches de la famille Rothschild a avoir uni leur désir champenois.
Pour cette dynastie du vin, le message universel du champagne fait sens.

‘est un bourdonnement de contentement
dontlon ne percoit que des mots inconnus.
En ce mardi doctobre, I'hotel particulier ré-
mois de la maison Barons de Rothschild est en
pleine effervescence. Une armada japonaise se
contorsionne en révérences, s inclinant devant
I'hote et ses vins. Cest 'heure des adieux pour
ces importateurs nippons qui, les yeux encore
brillants des lueurs du vin dor quileur fut servi
au déjeuner, jettent un dernier regard sur les
boiseries et I'escalier monumental avant de
senvoler dans un minivan aux vitres fumées
vers les arabesques des vignes champenoises.
Ouquelonposeleregard, dans cethotel par-
ticulier de 1920, lart et le patrimoine nous ten-

nois et delavaleur ajoutée a cette terre”, ajoute Fré-
déric Mairesse. S’intégrer ace territoire, se glis—
ser dansles pas de maisons vieilles de plusieurs
siecles et enrichir a leur tour le paysage en se
faisant batisseurs. C'est a Vertus, la ou les ba-
rons rachetérent les anciens batiments de
Prieur pourimplanterleur outil de production
et bénéficier des caves du Xix® siecle, indispen-
sable corollaire du miracle champenois, qu'un
chateau réceptif verrale jour. A Vertus que les
fruits de la vigne sassemblent, ceux de 82 hec-
tares en apport avec le chardonnay comme
trait d'union, la sixi¢eme fleche du dispositif, in-
visible mais ciselée. “Nous possédons un petit clos
dun hectare sur Vertus”, compléte celui qui

dentlesbras. Comme ason habitude, Ariane de VINTAGE 2008 cherche aagrandir son jardin de vignes.
Rothschild a habillé les lieux dceuvres et d'ob- «La délicatesse des plus grands Champagne officiel des événements de la
jets de sa collection. “Il fallait bien cela pour ce chardonnays de la cote des Comédie-Francaise ou du chateau de Ver-
) ) P 1, Blancs exacerbée par . . L . .
produit noble quest le champagne”, précise Frédé- la ichesse et la complexité sailles — pour cette famille de mécenes, la se si-
ric Mairesse, le directeur général de la maison. de cette année d'exception tue aussi le patrimoine ... —, Barons de Roth-
“Les valeurs dexcellence des Rothschild et celles du etcombinée a plus de 8 années schild produit un Brut, un Blanc de Blancs, un
] o de vieillissement pour atteindre ) o
champagne vont de pair. Notre objectif est de nous cette harmonie parfaite. » Rosé, un Extra Brut etle Vintage, millésimé dé-

glisser dans ce patrimoine majeur a notre facon,
avec discrétion et exigence, pour que dans dix ou quinze ans personne ne
sesouvienne que notremaison de champagne est jeune, trés jeune, queelle
navulejour quen 2005 ... ", explique-t-il encore.

Chezles Rothschild, dynastie du vin de Bordeaux, le cham-
pagne est éminemment frangais. Le baron Eric, Thomme de La-
fite Rothschild, navait-il pas envisagé de racheter Krug ou Salon ?
Finalement, tous les cousins, au cours d'un conciliabule dont ils
ont le secret, décidérent de lancer leur propre champagne. Ceux
de Mouton, ceux de Lafite, ceux de Clarke (la branche Edmond
de Rothschild) mais aussi deuxcousins banquiers unirentleur vi-
sion pour lancer la marque aux cing fleches. Pour les représenter,
Philippe Sereys de Rothschild, le fils de Philippine.

“Le champagne avec son message universel, désormais classé, était le
seul, [évident terroir oty ils pouvaient combiner leurs forces et leur nom
sans ambiguité. Ils sont fiers dapporter leur pierre a lédifice champe-
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clinéacejouren2006et2008 : “Pournommer ce
dernier, un conseil de famille a été convoqué mais aucun nom na
émergé, il est ainsi demeuré Vintage.” La concordia familiale est en re-
vanche en phase surun point : produire un champagne premium
et 500000 flacons seulement, un quota déja atteint cette année.
En somme, une taille exclusive pour de la haute joaillerie jusque
sur la bouteille avec ses cing fléches serties dans le verre. Siles
cousins ont bien pensé a loger leurs bulles dans une bouteille
bordelaise, a limpossibilité technique sest ajoutée la volonté de
rester fidéle a la tradition du flacon champenois. Tradition, un
mot qui pourrait s'insérer a la devise historique des Rothschild,
héritée de Mayer Amschel: “Concordia, integritas, industria”.
Lunion, 'honnéteté et le travail. Une devise qui semble avoir été
créée pourla Champagne. Les barons portaient en euxsansle sa-
voirles graines d'un ancrage champenois. La chose est entendue.
Le temps désormais fera son ceuvre. - ORIANNE NOUAILHAC

Frédéric Mairesse
dans I'hotel 3
particulier de 1920
aumilieu d’objets
delacollection
des Rothschild.
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